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El golf, también en la playa

La accion recorre, desde mediados de julio a finales de agosto, Galicia,
Asturias, Cantabria, Pais Vasco, Cataluina, Comunidad Valenciana y Murcia

n los colegios, en la calle,

con el apoyo de personali-

dades de los mas diversos
ambitos, en Ferias, entre empresa-
rios y, ahora también, en la playa,
aprovechando la época estival,
justo el momento del ano donde
un ndmero muy importante de
personas acude para descansar y
emplear parte de su ocio.
El golf lleva un afo saliendo de su
ambito natural, los campos de golf,
y se aproxima al conjunto de la
sociedad espanola con el animo de
dar a conocer sus intrinsecos bene-
ficios. Ya sea en los colegios, en los
lugares mads céntricos y concurri-
dos de diversas poblaciones espa-
folas, en las Ferias especializadas o
familiares mas destacadas, en los
eventos empresariales mds punte-
ros, el deporte del golf se estd
dando a conocer en los ambitos
mas diversos con el objetivo de
normalizar su concepto dentro del
conjunto de la sociedad y ofrecer,
para quienes lo conozcan menos,
una opcion deportiva familiar y
universal ya que puede ser practi-
cado por todo tipo de personas.

Y ahora, a la playa

La Real Federacion Espafiola de
Golf presentd recientemente la
campana ‘Golf en la Playa, una

accion de promocion con la que
pretende acercar a todos los ciuda-
danos este deporte, que actual-
mente cuenta con algo mas de
310.000 federados. Para ello, ha
visitado -y visitard hasta finales del
mes de agosto- diversas playas
espanolas con divertidas activida-
des dirigidas a toda la familia.

La campana de promocion dio
comienzo a mediados del pasado
mes de julio y terminara el proximo
31 de agosto. Durante este mes y
medio, ‘Golf en la Playa’ recorrerd
Galicia, Asturias, Cantabria, Pais
Vasco, Cataluna, Comunidad Va-
lenciana y Murcia, un conjunto de
acciones que se desarrollara en dis-
tintos puntos durante varios dias
para que nadie se pierda la oportu-
nidad de acercarse y disfrutar de
todas las actividades relacionadas
con el golf que se ofrecen de
manera gratuita.

Para ello, la RFEG instala diversos
espacios ludicos que cuentan con
un drea para practicar el swing,
hoyos de minigolf y redes para
ensayar el lanzamiento de bolas.
Asimismo, para todos aquellos que
quieran continuar conociendo esta
disciplina deportiva, las Federa-
ciones Territoriales y los Clubes de
Golf de cada una de las zonas han
desarrollado un conjunto de ofertas

en los campos cercanos que inclu-
yen bonos para Cursos de Iniciacion
y el regalo de la licencia federativa
hasta enero del proximo ano.

En opinién de Javier Guibelalde,
responsable de marketing de la
RFEG, “apostamos fuertemente
por esta iniciativa porque estamos
seguros de que muchos de los visi-
tantes que se acerquen a nuestro
espacio y prueben este emocio-
nante deporte se quedardn con
ganas de continuar aprendiendo”.
Todos los datos de ‘Golf en la Playa’
se encuentran disponibles en
www.bautismodegolf.com, una
web donde se recoge toda la infor-
macion relacionada con esta cam-
pana pionera en nuestro pars.

Continuacion natural
de otras campanas

Es preciso resaltar que esta campa-
na de promocion de ‘GColf en la
Playa’ constituye la continuacion
natural de otras que, a lo largo del
pasado afo, se han desarrollado en
distintas localizaciones. En el cole-
gio, por ejemplo, también se ha
jugado y se sequird jugando el pro-
ximo curso al golf, uno de los mar-
cos mas adecuados para dar a
conocer las primeras nociones
sobre este deporte e inculcar sus
valores principales.
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Campana de promocién

Todos los interesados
pueden familiarizarse con
este deporte, conseguir
grandes descuentos en los
campos de cada zona y
obtener la licencia gratuita
hasta enero de 2013

Alejado de los campos de golf propia-
mente dichos, en un entorno que en
principio podria pensarse poco propicio,
un ndmero creciente de colegios se
estan convirtiendo sin embargo en luga-
res donde desarrollar las primeras habili-
dades con los palos y las bolas de golf.
La prevision para el curso 2012/2013 es
que esté presente en cerca de 150 cole-
gios a nivel nacional.

Por otro lado, distintas ciudades reparti-
das a lo largo y ancho de la geografia
espafola han acogido la campana ‘Golf
en la Calle’, donde se incidié en el con-
cepto del ‘Bautismo de Golf’, un acerca-—
miento préximo y amable al conjunto
de la sociedad espanola con objeto de
ampliar el concepto de este deporte en

todo tipo de colectivos.

Ademads, “El Golf también es tu nego-
cio” fue el mensaje enviado a centena-
res de empresarios y directivos espafno-
les y europeos que acudieron antes de
verano a la Feria Expomanagement
celebrada en el Palacio Municipal de
Congresos de Madrid. Darles a conocer
el ambito del golf y sus multiples posibi-
lidades de negocio fue la estrategia
establecida en este evento empresarial
de referencia para directivos espanoles
y europeos que tuvo lugar con la pre-
sencia de cerca de 7.000 representan-
tes de las mejores empresas de lideraz-
go, finanzas y economia, innovacion,
tecnologia, marketing, estrategias de
futuro, recursos humanos, etc. v



