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Irresistible atractivo

luralidad y atractivo objetivamente

irresistible configuran la hoja de ruta

de la Junta de Andalucia en su rela-
cion con el golf, un segmento considerado
desde hace afos como estratégico por su
elevada capacidad para convertir a esta rica
tierra del Sur de Espana en destino inolvidable
tanto para el conjunto de la sociedad espano-
la como para segmentos cada vez mds
numerosos de turistas extranjeros, atraidos
como todos por una cultura, un clima, una
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gastronomia y unas actividades deportivas y
de ocio simplemente Unicos. Y es que es ah,
precisamente ahi, donde radica el irresistible
atractivo de Andalucia.

Andalucia,

todos los dias del ano

Avalada Andalucia por un clima excepcional
que permite desestacionalizar la oferta hasta
extremos insospechados, Turismo Andaluz
esta realizando durante todo 2013 una serie

de acciones promocionales que tienen por
objeto acercar la amplisima oferta andaluza a
clientes potenciales tanto espafioles como
extranjeros.

Circunscribiéndose a las iniciativas realizadas
nada mas concluir el verano —que se ha de-
sarrollado con unos indices de ocupacion
muy destacados—, la Consejeria de Turismo y
Comercio de la Junta de Andalucia ha estado
presente en diversas zonas de Europa con el
objetivo de propiciar el encuentro directo

tanto con potenciales turistas como con pro-
fesionales del sector turistico, como ocurrio,
sin ir mas lejos, durante la Touristiker Golf
Cup, cuatro torneos clasificatorios disputados
en las ciudades alemanas de Frankfurt,
Hamburgo, Colonia y Munich, con final en
Islantilla (Huelva), que ha contado con la par-
ticipacion de cerca de 400 expertos en
Turismo del pais germano.

Promocion en el extranjero
Golf -y la enorme oferta complementaria
que le acompafia- constituyd asimismo el eje
central de la accion promocional realizada en
la Republica Checa, Suecia y Holanda.
Dirigido en el primero de los casos al publico en
general y operadores turisticos especializados,
el sequndo y el tercer destino se centro en tor-
neos de caracter profesional pertenecientes a
los Circuitos Europeos Femenino y Masculino,

respectivamente, caracterizados en ambos
casos por la gran afluencia de aficionados y de
turistas potenciales con destino Andalucia.

En Holanda, curiosamente, la accién promo-
cional de Turismo Andaluz conté con la ines-
timable colaboracion deportiva del golfista
Miguel Angel Jiménez, una las imagenes ico-
nicas de Andalucia, que opt6 al triunfo hasta
el ultimo momento antes de ceder in extre-
mis ante el idolo local Joost Luiten. v

Andalucia, para todos los publicos

Propiciar el encuentro directo entre la oferta y la demanda y dar a conocer a los profesio-
nales del sector turistico las posibilidades que ofrece Andalucia en el segmento de golf
constituye el eje central de las acciones de promocion realizadas durante todo 2013 por
Turismo Andaluz. Mencion especial para un dato, los 425.000 turistas anuales que recibe
Andalucia atraidos por la incomparable oferta golfistica, un visitante, ademas, muy intere-
sado por productos complementarios como la cultura, la gastronomia o las compras. Para
acoger a ese importante nimero de personas, Andalucia cuenta con mas de 100 campos
de golf y una oferta hotelera y hostelera de primera magnitud, con capacidad mas que

sobrada para ofrecer la mejor de las imagenes incluidos potenciales turistas de paises que
hasta no hace mucho eran minoritarios. Las cosas, sin embargo, han cambiado, como ocu-
rre con la Republica Checa. Y es que los establecimientos hoteleros de la comunidad anda-
luza recibieron entre los meses de enero y julio del presente afo 17.693 viajeros proceden-
tes de la Republica Checa, quienes realizaron 84.241 pernoctaciones con una estancia
media de 4,76 dias. Por su parte, el mercado sueco fue origen de 56.956 viajeros que acu-
dieron a Andalucia en ese mismo periodo, quienes realizaron 246.110 pernoctaciones con
una estancia media de 4,32 dias.
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