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PLANIMETRIA RETICULAR

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes

aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporcién constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

2 AREA DE SEGURIDAD

El area de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningun otro elemento rebase este limite para

evitar la contaminacion visual del logotipo.
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ESPANOLA

USOS CORRECTOS

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicaciéon del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.

Siempre que sea posible se usara el logotipo en su aplicacidn principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

Uso prioritario a color.

Espabon

Uso Premium en tinta dorada.

Espason

Uso sobre color corporativo

4 USOS INCORRECTOS

A continuacidn se detallan los usos incorrectos del logotipo que deberan siempre ser evitados.

Se desaconseja el uso del logo principal sobre fondo con color corporativo

Espaion Espason

Se desaconseja el uso del logo parcialmente, inclinado o con cualquier tipo de resalte.

Eseuio,

Se desaconseja el uso del logo en cualquier color no corporativo, con cualquier deformacion,
con cualquier elemento que invada el area de proteccion o dentro de cualquier contenedor no

especificado.

02/junio/2010

&

Se desaconseja el uso del logo sobre cualquier imagen que no permita distinguir el logo en su totalidad.
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TAMARNOS MiNIMOS

El tamafio minimo de reproduccién de la marca indica el tamafio menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variard en funcion de su reproduccion para web o imprenta.

>
*100 px
REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF
3cm *180 px
REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF
4cm *250 px

*Uso recomendado para una tamafio de pantalla de 1024x768
con una resolucién de 72 ppp.

OTROS USOS

CON DENOMACION. El logotipo tiene la posibilidad de aparecer con denominacién horizonal o vertical.

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF

@

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF

CON TEXTO EDITABLE. El logotipo tiene la posibilidad de combinarse con texto editable (solo textos destacables).

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA

@

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA

DENOMINACION COLOR ALTERNATIVO. Para usos especificos se usara el texto de denominacién con color azul corporativo.

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF

@

EspaOL

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF

PARA BORDADOS. Para su reproduccion en bordados se utilizard una version especifica del logo.

*+ Kern (mas espacio entre letras)

©

REAL FEDERACION ESPANOLA DE GOLF
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ESPANOLA

COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usara como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizara
para usos premium ( tinta dorada y tinta plata ) y para maquetacion de textos ( Cool Gray ).

COLORES PRIMARIOS

25/15/ 68
0039A6

BASE DEGRADADO

COLORES
(1) cMmYK 100/75/0/0

@) MK g5 [ 57/10/46

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibri en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografia se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografia de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

Calibri Bold. Titulares. Calibri Regular. Body-copy.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
221”-S%&/()=2¢@\* N, :; 221" S%&/()=2é@\* H,:;
01234567890 01234567890
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PLANIMETRIA RETICULAR

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes

aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporcién constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

58
\’ﬁgﬁ}

RFEG

2 AREA DE SEGURIDAD

El area de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningln otro elemento rebase este limite para

evitar la contaminacién visual del logotipo.
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USOS CORRECTOS

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicaciéon del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usara el logotipo en su aplicacidn principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

Uso prioritario a color.

Uso en escala d

4 TAMANOS MINIMOS

El tamafio minimo de reproduccion de la marca indica el tamafio menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variara en funcién de su reproduccion para web o imprenta.

—

*Uso recomendado para una tamafio de pantalla de 1024x768
con una resolucion de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usard como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizara
para maquetacién de textos ( Cool Gray ).

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 186 C
CMYK 2/100/82/6
RGB 198 /12 /48

L*a*b* 44 /68 [ 38
HTML C60C30

PANTONE Yellow C

CMYK 0/7/100/5
RGB 243 /225/0
L*¥a*b* 89/-3/112
HTML fee000

6 TIPOGRAFiA CORPORATIVA

La tipografia corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibri en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografia se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografia de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

Calibri Bold. Titulares. Calibri Regular. Body-copy.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz abcdefghijklmnfiopgqrstuvwxyz
221”-$%&/()=2¢@\*N#t,:; 221" S%&/()=2¢@\*MH,:;
01234567890 01234567890
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PLANIMETRIA RETICULAR

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporcién constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

ENTR
NACIONA,

P GOLF 170

-

170

U: 1 upidad de medida

2 AREA DE SEGURIDAD

El drea de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningln otro elemento rebase este limite para
evitar la contaminacién visual del logotipo.

R~ :

CION
GOLF
NACIONA,_

GOLF




MANUAL DE MARCA

USOS CORRECTOS

CENTRO NACIONAL DE GOLF

Uso prioritario a color.

cenmmo
NACIONA

“caNTRo centmo
NACIONAL NACIONA

Uso en escala de grises.

s 4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicaciéon del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usara el logotipo en su aplicacidn principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

4 TAMANOS MINIMOS

El tamafio minimo de reproduccion de la marca indica el tamafio menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.

Variara en funcién de su reproduccion para web o imprenta.

ENTR
NACIONA

onte
NACIONAL

*100 px

*Uso recomendado para una tamafio de pantalla de 1024x768
con una resolucion de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usard como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizara
para maquetacion de textos ( Cool Gray ).

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 289 C
CMYK 100/76/12/68
RGB 0/34/68
L*a*b* 12/-2/-27
HTML 002244

PANTONE 7407 C

CMYK  6/37/79/13
RGB 202 /155 /74
L*a*b* 68/12/49

HTML CA9B4A

6 TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibri en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografia se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografia de sistema que facilita

su uso en soportes digitales.

Calibri Bold. Titulares. Calibri Regular. Body-copy.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz abcdefghijklmnfiopgqrstuvwxyz
221”.-S%&/()=2¢@\*"#,:; 221" S%&/()=2¢@\*MH,:;
01234567890 01234567890
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PLANIMETRIA RETICULAR

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporcién constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

U: 1 unidad de medida

2 AREA DE SEGURIDAD

El drea de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningln otro elemento rebase este limite para
evitar la contaminacién visual del logotipo.




ESCUELA NACIONAL BLUME
MANUAL DE MARCA

USOS CORRECTOS

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicaciéon del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usara el logotipo en su aplicacidn principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

Uso prioritario a color.

4 TAMANOS MINIMOS

El tamafio minimo de reproduccion de la marca indica el tamafio menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.

Variara en funcién de su reproduccion para web o imprenta.

*Uso recomendado para una tamafio de pantalla de 1024x768
con una resolucion de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usard como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizara
para maquetacién de textos ( Cool Gray ).

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 286 C
100/75/0/0
0/57/166

25/15/-68

PANTONE 7407 C
CMYK  6/37/79/13
RGB 202/ 155 /74

L*a*b* 68/12/49
HTML CA9B4A

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibri en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografia se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografia de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

Calibri Bold. Titulares. Calibri Regular. Body-copy.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
221”.9%&/()=2¢@\*"#,:; 221" - S%&/()=2¢@\*"H,
01234567890 01234567890
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PLANIMETRIA RETICULAR

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporcién constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

2 AREA DE SEGURIDAD

El area de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningln otro elemento rebase este limite para
evitar la contaminacién visual del logotipo.
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USOS CORRECTOS

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicaciéon del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usara el logotipo en su aplicacidn principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

Uso prioritario a color.

Uso en escala de grises.

4 TAMANOS MINIMOS

El tamafio minimo de reproduccion de la marca indica el tamafio menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variara en funcién de su reproduccion para web o imprenta.

*100 px

*Uso recomendado para una tamafio de pantalla de 1024x768
con una resolucion de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usard como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizara

para maquetacién de textos ( Cool Gray ).

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 186 C
CMYK 2/100/82/6
RGB

L*a*b*
HTML

CMYK
RGB
L*a*b*
HTML

TIPOGRAFiA CORPORATIVA

PANTONE Yellow C
0/7/100/5
243 /225/0
89/-3/112
fee000

198 /12 /48
44 /68 /38
C60C30

La tipografia corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibri en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografia se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografia de sistema que facilita

su uso en soportes digitales.

Calibri Bold. Titulares.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
°21”.-S%&/()=2¢@\*"#,:;
01234567890

Calibri Regular. Body-copy.
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgqrstuvwxyz
221”7 S%&/()=2é@\* ¥, :;
01234567890
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rfegolf@rfegolf.es o www.rfegolf.es



