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PLANIMETRÍA RETICULAR

U: 1 unidad de medida 15,5 U

7,5 U

11 U
18 U

ÁREA DE SEGURIDAD

1

2

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporción constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

El área de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningún otro elemento rebase este límite para
evitar la contaminación visual del logotipo.

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA
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USOS CORRECTOS

USOS INCORRECTOS

3

4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicación del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usará el logotipo en su aplicación principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

A continuación se detallan los usos incorrectos del logotipo que deberán siempre ser evitados.

Uso prioritario a color.

Uso Premium en tinta dorada. Uso en  escala de grises.

Uso sobre color corporativo

Se desaconseja el uso del logo principal sobre fondo con color corporativo

02/junio/2010

Se desaconseja el uso del logo parcialmente, inclinado o con cualquier tipo de resalte.

Se desaconseja el uso del logo en cualquier color no corporativo, con cualquier deformación,
con cualquier elemento que invada el area de protección o dentro de cualquier contenedor no
especificado.

Se desaconseja el uso del logo sobre cualquier imagen que no permita distinguir el logo en su totalidad.

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA

Uso Premium en tinta plata.
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TAMAÑOS MÍNIMOS

OTROS USOS

5

6

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica el tamaño menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variará en función de su reproducción para web o imprenta.

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA

1,5 cm

3 cm

4 cm

*100 px

*180 px

*250 px

*Uso recomendado para una tamaño de pantalla de 1024x768
  con una resolución de 72 ppp.

CON DENOMACIÓN. El logotipo tiene la posibilidad de aparecer con denominación horizonal o vertical.

CON TEXTO EDITABLE. El logotipo tiene la posibilidad de combinarse con texto editable (solo textos destacables).

DENOMINACIÓN COLOR ALTERNATIVO. Para usos específicos se usará el texto de denominación con color azul corporativo.

PARA BORDADOS. Para su reproducción en bordados se utilizará una versión específica del logo.

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF

*+ Kern (mas espacio entre letras)

*
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COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

7

8

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usará como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizará
para usos premium ( tinta dorada y tinta plata )  y para maquetación de textos ( Cool Gray ).

REAL FEDERACIÓN ESPAÑOLA DE GOLF
MANUAL DE MARCA

La tipografía corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibrí en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografía se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografía de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

Cal ibr í  Regular .  Body-copy.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Cal ibr í  Bold.  T itulares.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

PANTONE 872C

COLORES SECUNDARIOS

TINTA DORADA

PANTONE COOL GRAY 10 C

CMYK        40 / 31 / 20 / 70

RGB                  97 / 99 /101

L*a*b*                 64 / 0 / -1

HTML                        616365

PANTONE 877C

TINTA PLATA

PANTONE COOL GRAY 7 C

CMYK       20 / 15 / 11 / 40

RGB            154 / 155 /156

L*a*b*                42 / 0 / -2

HTML                        9A9B9C

PANTONE 7407 C
CMYK      6 / 37 / 79 / 13

RGB           202 / 155 /74
L*a*b*         68 / 12 / 49

HTML                   CA9B4A

1
2

2

2

2

DEGRADADO

COLORES BASE DEGRADADO1

2

CMYK     6 / 37 / 79 / 13CMYK   20 / 37 / 72 / 21

COLORES PRIMARIOS
PANTONE 286 C

CMYK     100 / 75 / 0 / 0

RGB               0 / 57 / 166

L*a*b*        25 / 15 / -68

HTML                   0039A6

1
2

2

2

2

DEGRADADO

COLORES BASE DEGRADADO

1

2

CMYK    100 / 75 / 0 / 0

CMYK   85 / 57 / 10 / 46

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 186 C

CMYK    2 / 100 / 82 / 6

RGB       
    198 / 12 / 48

L*a*b*       
 44 / 68 / 38

HTML       
       

     C
60C30

1

2

2

2

2

DEGRADADO

COLORES BASE DEGRADADO

1

2

CMYK    2 / 100 / 82 / 6

CMYK    0 / 96 / 66 / 48

COLORES PRIMARIOS
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EQUIPOS NACIONALES
MANUAL DE MARCA



PLANIMETRÍA RETICULAR

U: 1 unidad de medida
17 U

7,5 U

11, 25 U 19 U

ÁREA DE SEGURIDAD

1

2

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporción constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

El área de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningún otro elemento rebase este límite para
evitar la contaminación visual del logotipo.

EQUIPOS NACIONALES
MANUAL DE MARCA
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USOS CORRECTOS

TAMAÑOS MÍNIMOS

3

4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicación del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usará el logotipo en su aplicación principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica el tamaño menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variará en función de su reproducción para web o imprenta.

EQUIPOS NACIONALES
MANUAL DE MARCA

Uso prioritario a color.

Uso en  escala de grises.

1,5 cm

*100 px

*Uso recomendado para una tamaño de pantalla de 1024x768
  con una resolución de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

5

6

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usará como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizará
para maquetación de textos ( Cool Gray ).

La tipografía corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibrí en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografía se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografía de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

EQUIPOS NACIONALES
MANUAL DE MARCA

Cal ibr í  Regular .  Body-copy.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Cal ibr í  Bold.  T itulares.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

PANTONE 186 C
CMYK           2 / 100 / 82 / 6
RGB                  198 / 12 / 48
L*a*b*               44 / 68 / 38
HTML                         C60C30

COLORES PRIMARIOS

PANTONE Yellow C
CMYK             0 / 7 / 100 / 5
RGB                  243 / 225 / 0
L*a*b*              89 / -3 / 112
HTML                          fee000

PANTONE COOL GRAY 10 C

CMYK         40 / 31 / 20 / 70

RGB                   97 / 99 /101

L*a*b*                 64 / 0 / -1

HTML                         616365PANTONE   COOL GRAY 7 C

CMYK         20 / 15 / 11 / 40

RGB              154 / 155 /156

L*a*b*                 42 / 0 / -2

HTML                        9A9B9C

COLORES SECUNDARIOS
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CENTRO NACIONAL DE GOLF
MANUAL DE MARCA



PLANIMETRÍA RETICULAR

U: 1 unidad de medida
17 U

7,5 U

12 U 17 U

ÁREA DE SEGURIDAD

1

2

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporción constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

El área de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningún otro elemento rebase este límite para
evitar la contaminación visual del logotipo.

CENTRO NACIONAL DE GOLF
MANUAL DE MARCA
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USOS CORRECTOS

TAMAÑOS MÍNIMOS

3

4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicación del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usará el logotipo en su aplicación principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica el tamaño menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variará en función de su reproducción para web o imprenta.

CENTRO NACIONAL DE GOLF
MANUAL DE MARCA

Uso prioritario a color.

Uso en  escala de grises.

1,5 cm

*100 px

*Uso recomendado para una tamaño de pantalla de 1024x768
  con una resolución de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

5

6

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usará como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizará
para maquetación de textos ( Cool Gray ).

La tipografía corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibrí en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografía se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografía de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

CENTRO NACIONAL DE GOLF
MANUAL DE MARCA

Cal ibr í  Regular .  Body-copy.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Cal ibr í  Bold.  T itulares.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 289 C
CMYK      100 / 76 / 12 / 68
RGB                      0 / 34 / 68
L*a*b*             12 / -2 / -27
HTML                        002244

PANTONE 7407 C
CMYK          6 / 37 / 79 / 13
RGB               202 / 155 /74
L*a*b*              68 / 12 / 49
HTML                       CA9B4A

PANTONE COOL GRAY 10 C

CMYK         40 / 31 / 20 / 70

RGB                   97 / 99 /101

L*a*b*                 64 / 0 / -1

HTML                         616365PANTONE   COOL GRAY 7 C

CMYK         20 / 15 / 11 / 40

RGB              154 / 155 /156

L*a*b*                 42 / 0 / -2

HTML                        9A9B9C

COLORES SECUNDARIOS
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ESCUELA NACIONAL BLUME
MANUAL DE MARCA



PLANIMETRÍA RETICULAR

U: 1 unidad de medida
17 U

7,5 U

12 U 17 U

ÁREA DE SEGURIDAD

1

2

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporción constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

El área de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningún otro elemento rebase este límite para
evitar la contaminación visual del logotipo.

ESCUELA NACIONAL BLUME
MANUAL DE MARCA
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USOS CORRECTOS

TAMAÑOS MÍNIMOS

3

4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicación del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usará el logotipo en su aplicación principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica el tamaño menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variará en función de su reproducción para web o imprenta.

ESCUELA NACIONAL BLUME
MANUAL DE MARCA

1,5 cm

*100 px

*Uso recomendado para una tamaño de pantalla de 1024x768
  con una resolución de 72 ppp.

Uso prioritario a color.

Uso en  escala de grises.
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COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

5

6

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usará como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizará
para maquetación de textos ( Cool Gray ).

La tipografía corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibrí en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografía se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografía de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

ESCUELA NACIONAL BLUME
MANUAL DE MARCA

Cal ibr í  Regular .  Body-copy.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Cal ibr í  Bold.  T itulares.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

COLORES PRIMARIOS

PANTONE 286 C
CMYK          100 / 75 / 0 / 0
RGB                   0 / 57 / 166
L*a*b*             25 / 15 / -68
HTML                        0039A6

PANTONE 7407 C
CMYK          6 / 37 / 79 / 13
RGB               202 / 155 /74
L*a*b*              68 / 12 / 49
HTML                       CA9B4A

PANTONE COOL GRAY 10 C

CMYK         40 / 31 / 20 / 70

RGB                   97 / 99 /101

L*a*b*                 64 / 0 / -1

HTML                         616365PANTONE   COOL GRAY 7 C

CMYK         20 / 15 / 11 / 40

RGB              154 / 155 /156

L*a*b*                 42 / 0 / -2

HTML                        9A9B9C

COLORES SECUNDARIOS
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PROSPAIN TEAM
MANUAL DE MARCA



PLANIMETRÍA RETICULAR

U: 1 unidad de medida
17 U

7,5 U

12 U 18 U

ÁREA DE SEGURIDAD

1

2

Por medio del plano técnico del logotipo es posible mantener fielmente las proporciones de los elementos de identidad en las diferentes
aplicaciones y formatos. La U equivale a una proporción constante entre las distintas partes que componen el logotipo.

El área de seguridad se refiere al espacio que hay que dejar alrededor de la marca sin que ningún otro elemento rebase este límite para
evitar la contaminación visual del logotipo.

PROSPAIN TEAM
MANUAL DE MARCA
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Uso prioritario a color.

Uso en  escala de grises.

USOS CORRECTOS

TAMAÑOS MÍNIMOS

3

4

Los usos correctos del logotipo establecen la normativa de aplicación del mismo, con el fin de establecer un correcto uso de la marca.
Siempre que sea posible se usará el logotipo en su aplicación principal a color, es decir, logotipo en color sobre fondo blanco.

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica el tamaño menor en el que se puede representar el logo para su adecuada lectura.
Variará en función de su reproducción para web o imprenta.

PROSPAIN TEAM
MANUAL DE MARCA

1,5 cm

*100 px

*Uso recomendado para una tamaño de pantalla de 1024x768
  con una resolución de 72 ppp.
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COLORES CORPORATIVOS

TIPOGRAFÍA CORPORATIVA

5

6

Los colores corporativos se dividen en dos grupos: colores primarios y secundarios, ambos conforman una paleta
de color funcional y atractiva. La paleta de colores primarios se usará como tono principal y la paleta de colores secundarios se utilizará
para maquetación de textos ( Cool Gray ).

La tipografía corporativa para los dos medios, offline y online, es la Calibrí en sus dos variantes, Regular y Bold.
Esta tipografía se adapta al medio en cuanto a la legibilidad, claridad y neutralidad, ademas de ser una tipografía de sistema que facilita
su uso en soportes digitales.

PROSPAIN TEAM
MANUAL DE MARCA

Cal ibr í  Regular .  Body-copy.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Cal ibr í  Bold.  T itulares.
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
º ª ! ” · $ % & / ( ) = ? ¿ @ \ * ^ # „ : ;
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

PANTONE 186 C
CMYK           2 / 100 / 82 / 6
RGB                  198 / 12 / 48
L*a*b*               44 / 68 / 38
HTML                         C60C30

COLORES PRIMARIOS

PANTONE Yellow C
CMYK             0 / 7 / 100 / 5
RGB                  243 / 225 / 0
L*a*b*              89 / -3 / 112
HTML                          fee000

PANTONE COOL GRAY 10 C

CMYK         40 / 31 / 20 / 70

RGB                   97 / 99 /101

L*a*b*                 64 / 0 / -1

HTML                         616365PANTONE   COOL GRAY 7 C

CMYK         20 / 15 / 11 / 40

RGB              154 / 155 /156

L*a*b*                 42 / 0 / -2

HTML                        9A9B9C

COLORES SECUNDARIOS
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C/ Arroyo del Monte, 5          28035 Madrid          Tel. (+34) 91 376 91 30          Fax (+34) 91 556 32 90

rfegolf@rfegolf.es          www.rfegolf.es


